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Zahlen, ubersetzt in unvergessliche
Momente

32 Jahre wertvolle

+ 2,2 Mio
Momente des Gliicks @

Kinderbesuche seit 1993

32 Spitaler
28 spezialisierte Institutionen Q

Q + 115’000
1 Kinderhospiz Kinderbesuche pro Jahr

76 Traumdoktoren o
37 administrative Mitarbeitende* Q @ 7 Programme fur die o
40 ehrenamtliche Mitarbeitende ™.~ 7 verschiedensten Bedlrfnisse

*=31.7 FTE



Bei jeder Kampagne schreiben wir
Storytelling GROSS




Konzept: Storytelling ohne Kampagnenziel &

Webseite



https://theodora.ch/de/aktuelles/givingtuesday-schenken-sie-kindern-im-spital-lachen-und-traeume/

Konzept: Storytelling mit Kampagnenziel &

m Ziel: 1'000 Kinderbesuche bis Jahresende

Chrank sii
kennt kei
Wiehnachte.
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\Webseite



https://theodora.ch/de/aktuelles/givingtuesday-1000-besuche/

Digitale Kommunikation

Givingtuesday.ch

Theodora Landing Page

Twint+ Seite

Newsletter am
offiziellen Tag

#GI®INGTUESDAY

Gutes tun wt gut

Chrank sij
kennt kej
Wiehnachte,

1’000 magische Besuche fiir
Kinder im Spital

Organisation/Frma: Gescheieben am: 2.
Stiftung Theodora October 2024
Kategorie: Kinder und.

Jugendiiche
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Oie Traumdoktoren  Uniare Programme  DieSUftung  Aktuelles  Ihee Unterstatzung

23. Oktober 2024
@ #GivingTuesday - 7000 magische Besuche fir
Kinder im Spital

Chrank si

Dank Ihrer Spende kénnen Kinder wie Jana auch wahrend
der Festtage unvergessiiche Momente im Spital erleben.

asciton®
THECDORA

Chrank sil
kennt kel
Wishnachte.

1000 magische Besuche

Dank Ihrer Spende konnen Kinder
sliche M

Jana auch wahrend der Festtage
Helfen Sie uns, bis zum
rmoglichen. Mit einem Beitrag

nente im Spi
de 1'000 Traumdokt

Besuch
vor anken schenken Sie einem Kind in s
voller Freude und Magie. Vielen Dank fiir Ihre Uny

rigen Zeiten einen Besuch

tzung

o Betrag wahlen

or 100

e Zahlungsmittel

TWINT

nstallierte

TWINT-Zahlungen erfordern

Smartphone-App (i0S oder Android) @ TWINT

Heute ist #GivingTuesday

Sie den der Kindheit das was ihr
gehart, indem Sie an der weltweiten Kampagne teiinehmen.

Sie kénnen auch mit TWINT+ am #givingtuesday teilnehmen.

Jetzt mit TWINT
spenden!

QR Code mader
TWINT Agp scancen

O Semitpuse




Soziale Medien

Facebook

Stiftung Theodora (CH, DE, AT, ...) ©
Published by Agorapulse @ - 3 December 2024 - @

Heute ist #GivingTuesday, der internationale Tag des Gebens! w.

Dank Ihrer Spende konnen Kinder wie Jana auch wahrend der Festtage unvergessliche Momente
im Spital erleben. ~ 4

Helfen Sie uns, 1000 B he zu ermagli Mit einem Beitrag von 20 Franken
schenken Sie einem Kind in schwierigen Zeiten einen Besuch voller Freude und Magie. =

. Klicken Sie hier und zaubern Sie ein Lacheln fir Jana und viele andere!
https:// ivil 1000.

Ihre Spende macht einen echten Unterschied. Vielen Dank fiir Ihre Unterstitzung! @

GivingTuesday Switzerland SwissDonations
#challengeGivingTuesday2024 #GivingTuesday #givingtuesday #spenden #giving
#stiftungtheodora #kinderlachen #kinder #smile #lachen #gliick #ki

Chrank sii
kennt kei
Wiehnachte.

#GIWINGTUESDAY #GIWINGTUESDAY

Instagram (Karusell)

LinkedIn

Chrank sii
kennt kei
Wiehnachte.

#GI®INGTUESDAY o

theodora_foundation

headora_foundation Dank iver Spende koren
Kinder wia Jsna such waivend der Festiage
unvergessicne Momente m Spital aceben. 4

Helfen e uns, bl 2um Sshvesand 1000

Traumdcktor-Besuche on. Wt oo
Bet129 von 20 Franken scherken Sie enem Kind
e o Froude
g

Kicken S her und z3ubern Sia o Lichein
for Jana und viele anciee! _ (Ui m Prof)

Vielon Dari ur hre Untersttzung! W

Grice dvore don, des entants comme Jans

e 20 rancs, vous ofrez 3 un enfant gl traverse.
Gos moments GHicies une viste pina de e ot
demage. i

Cllquez pour offrirun sourke 8 Jana ottt
Gautres (hen en bo)

Morci intesenent pour viro souten | 9

P
oav 2

345 Liced by fondazionetheodora snd 64 athers

.. Stiftung Theodora
e eeea ollower:int

9 Monate - @
Heute ist #GivingTuesday, der internationale Tag des Gebens! ®

Dank Ihrer Spende konnen Kinder wie Jana auch wahrend der Festtage
unvergessliche Momente im Spital erleben. 4

Helfen Sie uns, 1'000 Traumdoktor-Besuche zu ermdglichen. Mit einem Beitrag
von 20 Franken schenken Sie einem Kind in schwierigen Zeiten einen Besuch
voller Freude und Magie. &

Klicken Sie hier und zaubern Sie ein Lacheln fir Jana und viele andere!
https://inkd.in/enQfCVnk

Ihre Spende macht einen echten Unterschied. Vielen Dank fir lhre
Unterstiitzung! @/

GivingTuesday Switzerland SwissDonations
#challengeGivingTuesday2024 #GivingTuesday #givingtuesday #spenden
#giving #stiftungtheodora #kinderlachen #kinder #smile #lachen
#traumdoktor #gliick #kinderspital

Chrank sii
kennt kei
Wishnachte.

#GIINGTUESDAY
cce 7 2 Reposts




Ergebnisse im Vergleich

"1, Vergleich 2023-24

« 2023: Anzeige auf Twint+ + 2023 hatte 13% mehr Spenden als
« 2024: keine Anzeige 2024
« Beide Jahre Hervorhebung im « Zielangaben sind kein Muss

\GivingTuesday Newsletter / » Werbemassnahmen lohnen sich




Zusammenfassung

Methoden
+ Kampagnen auf Givingtuesday.ch
+ Landingpage auf unserer Website mit der Kampagne und
Erlauterungen zu Giving Tuesday
 CTA mit Link zu Raisenow
« Storytelling mit
* 3 Programme — Traum im Notfall (2023)
« Ein Claim — «Jana» (2024)
* Mit und ohne Kampagnenziel

Kommunikation

» e-Newsletter mit Link auf Landingpage

* Instagram, FB, LinkedIn — Stories vor und am GivingTuesday mit
GivingTuesday-Logo

* Anzeige auf Twint+ (Raisenow Boost)




Unsere Erfahrungen U@

Einfache Registrierung, schneller Support bei
Fragen

Werbemassnahmen sind notwendig, um die
Reichweite zu erhohen. Organische
Reichweite allein reicht nicht aus

Sicherstellen, dass Spenden
nachverfolgt werden konnen

O O 0 O

Ein Instrument zur Gewinnung
potenzieller Spender, mehr als nur reine
Spendengenerierung




@
Sifftung @
THEODORA

Mehr als nur Lachen

Seda Mediano

Projektmanagerin Kommunikation
seda.mediano@Théodora.org
0795308547



mailto:Delphine.arvengas@theodora.org
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