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Was bringt der
GivingTuesday

meiner
Organisation?

Gesamte Bewegung will/soll zu mehr
Grosszugigkeit/Philanthropie im
Allgemeinen fihren, wovon der gesamte
Sektor profitiert.

Geberinnen (nicht nur Spenderinnen) im
Zentrum, nicht die NPO selbst.

NPO als «gate opener» oder Kanal, um
Geberlnnen zu erreichen, die motivieren
konnen, dabei zu sein und die
Geberlnnengeschichte zu teilen.

Alle NPO bewegen sich mit und gewinnen
gemeinsam an Bekanntheit und Visibilitat



Inhalte
: * Planung der Aktion
T OJON fur deine * Umsetzung auf den Kandlen

SOCial Med 1a- ., * Tipps und Tricks anhand einiger Beispiele*
Kommunikation

e Diskussionsrunde und Fragen am Schluss

*Beispiele in dieser Prdsentation wurden von der
Schweizer Paraplegiker-Stiftung zur Verfiigung gestellt.



https://www.paraplegie.ch/de

D Schweizer Paraplegiker-Stiftung & fiihlt sich freudig.
Gepostet von Tamara Reinhard @ - 19. September 2019 - @

«Einmal nach Afrika reisen, das wér's!» @) Der Kindheitstraum des Paraplegikers Urs Lussmann wird
wahr: Am 9. November 2019 fahrt der Ziircher mit seinem fast 20-j&hrigen umgebauten VW Passat nach
Afrika, um diesen einem querschnittgelahmten Einheimischen zu verschenken. @ Mit im Gepéck hat er

W G 1 T f S I\/I ? reparierte Rollstiihle und weitere Hilfsmittel fir Menschen mit Querschnittldhmung. Der persénliche Blog
a r u I | I I V u e a u O e . von Urs nennt sich auf Facebook: «RecyclingArt goes Africa».

Die Aktion muss Menschen bewegen. v

Die Aktion hat Erfolg auf Social Media,
wenn Emotionen ausgelost werden.

Ziele fiir NPOs:

« Bekanntschaftsgrad steigern
« Gefunden zu werden nebst «Internety»

« Naher Dialog mit Spender:innen und der
breiten Bevolkerung
17.051 1.984 -

* SPendenabSChlusse fur GiVTue Erreichte Personen Interaktionen Distributionswert

OO 569 65 Kommentare 39 Mal geteilt



Planungsschritte fur GivTue

Eine einfache Kampagnen-Planung hilft dir dabei, deine Aktion auf Social Media effektiv zu verbreiten.

Wie? Wer? Wann? Wozu?

Kommunikations- & Interne / externe Zeitolan Reporting.
Marketingplanung. Verantwortlichkeiten. pian.

Warum? Fir wen?
Ziel. Zielgruppe.



Schweizer Paraplegiker-Stiftung ist ®  auf der Suche nach Spenden.
41'-? Gepostet von Tamara Reinhard @ - 8. Januar 2020 - Q

Hilf uns dabei, ca. 10 Sportrollstihle anzuschaffen: - https://wemakeit.com/projects/leih-
rollstuhlsportgeraete

Um nach einem Schicksalsschlag verschiedene Rollstuhlsportarten kennenzulernen, winschen sich
Betroffene ein Mietangebot fur Sportgerate. Als Spender haben Sie einige Belohnungen zur Auswahl:
@ 30 Franken: Erhalt eines Postkartengruss

¥ 160 Franken: Erhalt des Buches «Wirbelsturm»

¥ 300 Franken: Apéro & Fihrung durchs Schweizer Paraplegiker-Zentrum 5
¥ 1000 Franken: VIP Package

L' 5000 Franken: Werden Sie direkt Sponsor eines Leih-Sportrolistuhls

]Jede Spende, egal in welcher Hohe, hilft Betroffenen den Weg zuriick in ein selbststandiges Leben zu
finden. ¢

Warum? * Je plastischer formuliert, desto einfacher fir alle.
ziel. * Warum sollte ich dieser NPO Geld spenden?
* Wieso fuhle ich mich nach einer Spende besser?
* Was ist das Resultat nach einer Spende?

v

Fiir wen?

, Welche Zielgruppe (potenziellen Spender*innen) WEMAKEIT.COM
Zielgruppe. Il mit der Akt b den? Leih-Rollstuhlsportgerate
soll mit der tion ewegt werden: Eine Querschnittlahmung verandert das Leben in allen Bereichen. Um nach einem Schicksalsschlag ve...
* Weiss nicht wie starten? 7057 23 )
L PrObIem -_— Lasu ng -_— Erfolg -_— Ca"-tO-ACl'ion Erreichte Personen Interaktionen Distributionswert

OO 0 2 Kommentare 20 Mal geteilt



Fuir den Start lohnt es sich,
bereits in «Posts zu denken ».

So siehst du, ob das Wording
deiner Aktion wirklich griffig
Ist.




Wie?

Kommunikations-
&
Marketingplanung.

Alle relevanten off- und online Kandle missen zum
Pushen der Aktion identifiziert werden.

Alle Inhalte missen zielgruppen- und kanalgerecht
aufbereitet werden.

Kanal- und Posttypen zeitgemass wahlen und
einsetzen.

Neue, relevante Post-Typen verwenden wie z. B.
Reels auf Instagram fir mehr Reichweite.



Es lohnt sich auszuwerten, welche
Post-Formate (Video, Bilder, IGTV,
Stories, etc.) auf deinen Kandlen
bislang die hochste Reichweite und
Interaktionsrate erzielt haben.

Diese Insights sollten dann bei
deiner Kaompagnen-Planung
sicherlich nicht fehlen.




Planung
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Nutze die Hashtags #GivingTuesdayCH
und #GivingTuesday.

Die Schweizer Firma Hocoma hat

* Tagge @givingtuesdayCH und
Wie? @givingtuesday fiir mehr Reichweite.

Kommunikations-
&
Marketingplanung.

* Entscheid fur Organic / Paid Mix.

Wir danken euch allen die gespendet
: haben, damit wir Patienten wie Jiirg
Nur dank Spenden war es uns die bestmégliche Therapie anbieten
moglich, einen neuen Lokomaten ey -~ v konnen!

. . . .. anzuschaffen. THANK You!
Stories sind ein Must am GivingTuesdayCH, aber auch ¥
nach dem GivingTuesday zur Spendenverdankung. o : o : o
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Umsetzung und Abschluss

Wer?

Interne / externe
Verantwortlichke
iten

Wer fihrt das Community
Management?

* Wer entscheidet Uber
weitere Massnahmen, wenn
die Aktion gut/schlecht lauft?

*  Wer hilft mir zusatzlich, die
Aktion zu verbreiten?

Wann?

Zeitplan.

Beitrage vorab aufbereiten und
einplanen.

Kommunikation vor, wahrend,
und nach dem GivingTuesday

Genugend Ressourcen fir
kurzfristige Aktionen am
Kampagnentag.

Wozu?
Reporting.

Welche Post-Typen
erzielten die besten
Ergebnisse?

Learnings fiirs nachste
Jahr.



Alle Social Media Posts und alle
Landingpage-Zugriffe zur
Kampagne sollten mittels UTM-
Tracking auswertbar sein.

Dies fdangt bei der Kaompagnen-
Erfassung auf www.qiving-
tuesday.ch/de/aktionen/ bereits
an.



http://www.giving-tuesday.ch/de/aktionen/

Fragen

 Was sind eure Erfahrungen mit Social
Media Posts zum GivingTuesdayCH?

* Welche Kanale setzt ihr aus welchen
Grinden ein?
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Jeder Beitrag
zahlt am Giving
«Tu es»-Day!







